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O Guia de Busca de Anterioridade de Marcas foi elaborado
pela Coordenacao de Propriedade Intelectual e Transferén-
cia de Tecnologia (CPITT) com o objetivo de orientar pesquisa-
dores (docentes e discentes) e servidores quanto aos aspectos
basicos relacionados a protecao de marcas, especialmente no
gue se refere a realizagao da busca de anterioridade.

A CPITT atua no apoio a gestao da inovacao e da proprieda-
de intelectual, promovendo a protecao, a regularizacéo e a
transferéncia de criagdes desenvolvidas no ambito institu-
cional. Nesse contexto, a adequada orientacdo sobre mar-
cas é fundamental para assegurar que projetos de pesquisa,
produtos, servigcos e iniciativas institucionais sejam desen-
volvidos de forma juridicamente segura.

Ao desenvolver um projeto, produto, servigo de iniciativa ins-
titucional, € comum que a escolha do nome seja uma das
primeiras decisoes. No entanto, muitas vezes nao se consi-
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dera que uma marca s6 pode ser registrada se nao houver
outra igual ou semelhante ja protegida para o mesmo tipo de
atividade. E nesse contexto que a busca de anterioridade se
torna essencial.

A busca de anterioridade de marcas permite verificar a exis-
téncia de sinais ja depositados ou registrados no Instituto
Nacional da Propriedade Industrial (INPI), reduzindo riscos
de indeferimento do pedido de registro, prevenindo conflitos
com terceiros e auxiliando na tomada de decisdes estratégi-
cas relacionadas a protecao da marca.

Esta cartilha apresenta, de forma clara, objetiva e pratica, os
conceitos fundamentais sobre marcas e as principais orien-
tacoes para a utilizagao do sistema de busca do INPI. O ma-
terial foi estruturado para facilitar a compreensdo do tema,
mesmo para leitores que nao possuam formacao especifica
em propriedade intelectual.

Ressalta-se que este guia possui carater informativo e edu-
cativo, ndo substituindo a analise técnica especializada. Seu
propdsito é oferecer uma base segura para a compreensao
inicial da busca de anterioridade de marcas e para a realiza-
¢ao consciente de pesquisas preliminares.

Embora a cartilha ndo substitua a analise técnica de um pro-
fissional especializado, ela oferece uma base segura para
gue o leitor compreenda a importancia da busca de anterio-
ridade e consiga realizar pesquisas iniciais com mais cons-
ciéncia e eficiéncia.



Conceitos Fundamentais
Sobre Marcas

No Brasil, a protecao das marcas é regulada pela Lei da Pro-
priedade Industrial (Lei n°® 9.279, de 14 de maio de 1996 —
LPI). Essa lei estabelece o que pode ser considerado mar-
ca, quais sinais podem ser registrados e quais sao os limites
dessa protecéo.

De acordo com o artigo 122 da Lei n® 9.279/96, marca é
todo sinal distintivo, visualmente perceptivel, que identifica
e diferencia produtos ou servigos de outros iguais ou seme-
lhantes no mercado. Em outras palavras, a marca serve para
indicar ao consumidor a origem de um produto ou servigo e
distingui-lo dos concorrentes.

Nesse mesmo sentido, estudos sobre inovagao e proprie-
dade intelectual destacam que a marca nao se limita a um
elemento grafico ou nominativo, mas constitui um ativo es-
tratégico, associado a reputagao, a identidade e ao posicio-
namento de produtos e servigos no mercado (Russo; Silva;
Nunes, 2012). A correta compreensao do conceito de marca
é fundamental tanto para a protecao juridica quanto para a
tomada de decisdes estratégicas no contexto da inovacao e
do empreendedorismo.



1.1 Classificacao das Marcas

A classificacao das marcas é feita com base em critérios de-
finidos pela legislacdo de propriedade industrial, que deter-
minam a extensao e a forma da protecao concedida. Essa
classificagcao considera, principalmente, a natureza da mar-
ca e a forma de apresentacao.

1.1.1 Quanto a natureza da marca

Refere-se a finalidade da marca no mercado, podendo ser
utilizada para distinguir produtos, identificar servigos ou cer-
tificar determinadas caracteristicas, como qualidade, ori-
gem ou conformidade.

¢ Marca de Produto: destina-se a identificar e distinguir pro-

N\

ANTARCTICA MNAaLurQ ledqs

Fonte: Autoria prépria (Imagens coletadas da Web)

dutos no mercado.

Exemplo:

* Marca de Servigo: destina-se a identificar e distinguir servicos.

Exemplo:

Azul AEmEE

Fonte: Autoria prépria (Imagens coletadas da Web)
AIR PORTUGAL
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e Marca de Certificacao: destina-se a atestar a conformida-
de, a qualidade ou a origem de produtos ou servicos.

Exemplo:

ABIC &= P _: ,I:ANVISA

INMETRO

Fonte: Autoria prépria (Imagens coletadas da Web)
1.1.2 Quanto a forma de apresentagao

Relaciona-se a maneira como a marca é apresentada ao pu-
blico, podendo ser composta apenas por palavras, apenas
por elementos visuais, pela combinacédo desses elementos
ou ainda por forma tridimensional distintiva.

e Marca Nominativa: formada apenas por palavras. E a mar-
ca formada apenas por palavras, letras ou nimeros, sem
qgualquer elemento grafico especifico. O que se protege é o
nome em si, independentemente da forma como ele seja es-
crito ou apresentado.

Exemplo:

Google NETFLIX

Nnatura

Fonte: Autoria prépria (Imagens coletadas da Web)
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* Marca Figurativa: formada apenas por elementos visuais.
E composta exclusivamente por um elemento visual, como
um desenho, simbolo ou figura, sem a presenca de palavras.

Exemplo:

Fonte: Autoria prépria (Imagens coletadas da Web)

® Marca Mista: combinacao de elementos nominativos e
figurativos. Combina elementos nominativos (palavras) e fi-
gurativos (desenhos ou simbolos). E uma das formas mais
comuns de marca, pois envolve nome e identidade visual ao
mesmo tempo.

Exemplo:

Associacad” Académica D N A

de Propriedade Intelectual )0 ARTIGO CIENTIFICO

Fonte: Autoria prépria (Imagens coletadas da Web)
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e Marca Tridimensional: forma plastica distintiva do pro-
duto ou da embalagem. E a forma pléstica do produto ou
da embalagem, desde que essa forma seja distintiva e ndo
resulte apenas de uma necessidade técnica. A prépria forma
do objeto funciona como elemento identificador da marca.

Exemplo:

Fonte: Autoria prépria (Imagens coletadas da Web)

A importancia da distintividade:

Um dos requisitos mais importantes para o registro de uma
marca ¢é a distintividade. A marca precisa ser capaz de di-
ferenciar um produto ou servigco dos demais existentes no
mercado. Sinais genéricos, comuns ou descritivos demais
tendem a ser recusados pelo INPI, pois ndo cumprem essa
funcéao de distingéo.

A distintividade é analisada sempre em conjunto com o tipo
de produto ou servigo que a marca pretende identificar.

13



1.2 Relacao entre marca e risco de indeferimento

A Lei da Propriedade Industrial também estabelece que nao
sao registraveis marcas que reproduzam ou imitem outras ja
existentes, quando isso possa causar confusao ou associa-
¢ao indevida pelo consumidor. Por esse motivo, compreen-
der o conceito de marca e suas formas de apresentagao €
fundamental para realizar uma busca de anterioridade efi-
ciente.

Quanto menor for a distintividade de uma marca e quanto

mais proxima ela estiver de sinais ja registrados, maior sera o
risco de indeferimento do pedido.

14



O Que é Busca de
Anterioridade de Marca

A busca de anterioridade de marca é a pesquisa realizada
para verificar se ja existe uma marca igual ou semelhante re-
gistrada ou depositada anteriormente para identificar produ-
tos ou servigos iguais ou relacionados.

Essa busca é feita, principalmente, na base de dados do
Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), 6rgao
responsavel pelo registro de marcas no Brasil. O objetivo é
identificar possiveis conflitos antes de iniciar o pedido de re-
gistro.

2.1 Finalidade da busca de anterioridade

A principal finalidade da busca de anterioridade é reduzir
riscos. Ao pesquisar previamente, o empreendedor conse-
gue avaliar se 0 nome escolhido para sua marca ja esta sen-
do utilizado ou protegido por outra empresa.

Com isso, a busca ajuda a:

e Evitar o indeferimento do pedido de registro;

e Reduzir gastos com taxas e retrabalho;

* Prevenir conflitos com marcas ja existentes;

e Apoiar atomada de decisdo na escolha do nome da marca.

15



2.1.1 Quando realizar a busca

A busca de anterioridade deve ser realizada antes do depo-
sito do pedido de registro da marca. O ideal é que ela ocorra
ainda na fase de criagao do negdécio, quando o nome, o logo-
tipo ou a identidade visual estdo sendo definidos.

Sempre que houver duvida sobre a existéncia de marcas se-
melhantes, ou quando o empreendedor considerar novas
variacdes de nome, a busca deve ser refeita. Esse cuidado
aumenta as chances de sucesso no registro e traz mais se-
guranca para o uso da marca no mercado.

16



A Realizagao da Busca
de Marcas no INPI

A realizacdo da busca de anterioridade de marcas no INPI
envolve mais do que o simples uso do sistema de pesquisa.
Para que a busca seja eficaz, € necessario compreender a
légica das ferramentas disponiveis, os critérios de pesquisa
e a forma correta de interpretar os resultados obtidos.

Nesta secéo, sdo apresentadas as principais etapas e estra-
tégias para a realizagao da busca de marcas no sistema do
INPI, com foco na analise pratica e na reducgao de riscos no
processo de registro.

3.1 O sistema de busca de marcas do INPI

A busca de anterioridade de marcas é realizada por meio da
base publica de dados do Instituto Nacional da Proprieda-
de Industrial (INPI), disponivel em seu site oficial. Essa base
redne informacgoes sobre pedidos de marcas e registros con-
cedidos, permitindo a consulta por diferentes critérios.

Conforme ilustrado na Figura 1, a pagina inicial do site do
INPI concentra os principais acessos aos servigos ofereci-
dos pelo Instituto, incluindo os sistemas de busca relaciona-
dos a propriedade industrial.

17



Figura 1 — Pagina inicial do site do INPI

= Instituto Nacional da Propriedade Industrial 0 que vocé procura? 4 q

o Servgos recomendados prravecs O Serviosmas acessados doguebr Servigos am destacuedogovn

INg—5

Parainiciar a busca de marcas, o usuario deve acessar a area
destinada aos servigos e consultas. Na Figura 2, é apresen-
tado o caminho de acesso a area especifica de busca de
marcas dentro do portal do INPI.

Figura 2 — Acesso a area de busca de marcas do INPI

83 srasiL Acesso & informagdo Participe  Servios  Legislagio  Canais
Instituto Nacional da

Propriedade Industrial

Mmsieno da Economa
Consulta Base de Dados 4o INPI

Marca g Patente
g Desenho Industrial Indicagéio Geogréfica
m Programa de
Computador
Transferéncia de Informacéo Tecnoldgica
Tecnologia de Patentes
NOTA:

- Para efeitos legais a Revista Eletrnica da Propriedade Industrial (RPI) o nico canal destinado a publicar os atos, despachos e decises

relacionados s atividades da Autarquia,

- Dacervo contido na hase de daros est restrita a docmentos publicardos a partir do ana 2000, e a partir de outuhro de 2000 para contratas.
gia, cujos dados fo blicad na Revista da Propriedade Industrial,

[Ajuda? | Legin | Cadastre-sc squi. |

Topografia de
Circuito Integrado
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3.2 Inicio da busca: pesquisa basica por termo

A pesquisa basica é o ponto de partida da busca de anterio-
ridade. Nessa etapa, o usuario insere o termo principal que
pretende utilizar como marca, com o objetivo de obter uma
visao inicial do cenario marcario existente.

A tela principal dessa etapa é apresentada na Figura 3, que
mostra a interface da Pesquisa Bésica de Marcas. Esse tipo
de pesquisa permite localizar marcas que contenham o ter-
mo informado, sendo indicada para uma primeira verificagao
de possiveis sinais semelhantes.

Figura 3 — Tela de Pesquisa Basica de Marcas

m BRASIL Acesso a informagdo Participe Servigos Legislagdo Canais
Instituto Nacional da
Propriedade Industrial

Ministério da Economia

Consulta a Base de Dados do INFI
[ Inicio | Ajuda? | Login | Cadast 1

» Consultar por: Base Marcas | Pesquisa Basica | Marca | Titular | Cod. Figura | Finalizar Sess3o
Fomega abaixo as chaves de pesquisa desejadas

N do Processo:
ou

N9 Guia de Recolhimento da Uniio - GRU:

ou Menu de

Ne do Protocolo: Consulta

N da Inscrigdo Internacional:

pesquisar » limpar
Para realizar a pesquisa por palavra-chave, o usuario deve

selecionar a op¢ado “Marca” no menu de consulta, o que di-
reciona para a tela de pesquisa correspondente.
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A tela apresentada na Figura 4 corresponde a Pesquisa Ba-
sica de Marcas, na qual é possivel realizar buscas por ter-
mos exatos ou por radical. Ao selecionar a op¢ao “Pesquisa
Avancada”, o usuario é direcionado para a tela de Pesquisa
Avancada, que oferece recursos adicionais de refinamento
da busca.

Figura 4 — Exemplo de uso de palavra-chave na pesquisa de marcas

E&3 srasi Acesso a informacgio Participe Servigos Legislagdo Canais

Instituto Nacional da
Propriedade Industrial

Consulta & Base de Dados do INPI

Pesquisa Basicq | Marca | [Titular | Céd. Figura | Finalizar Sessdo

desejadas
ngada pafa consultas especilicas
o d genéricas

[ Inicio | Ajuda? |

» Consultar por: Base Marcas
ves 08 pdequ

DA

Tipo de Pesquisa: @ Exata Radical

Pesquisa
Avancgada MaS;
Classificagdo de Nice - NCL: e ”
Classificagdo
de Nice

N° de Processos por Pigina :| 20 v

pesquisar = | | limpar

Na tela da Figura 4, também é possivel visualizar o campo
referente a Classificacado de Nice, cuja definicao e forma de
utilizacao serao abordadas em secao especifica deste guia.
Além disso, observa-se um exemplo de utilizagdo de pala-
vra-chave na pesquisa basica de marcas, que permite identi-
ficar marcas correspondentes ao termo pesquisado.

Neste exemplo, utilizou-se o termo “fiber” para ilustrar a
busca de anterioridade de marcas associadas a projetos ou
solugoes tecnoldgicas desenvolvidas no ambito institucio-
nal, sem prejuizo de analises técnicas especificas.
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Para auxiliar a interpretacdo dos resultados da pesquisa, a
Figura 5 apresenta o significado dos simbolos utilizados na
pagina de resultado da pesquisa.

Figura 5 — Simbolos da Pagina dos Resultados da Pesquisa
Simbolos

Apresentagdo da Marca - Nominativa.

Apresentagao da Marca - Figurativa.

Apresentacao da Marca - Mista.

Apresentagao da Marca - Tridimensional.

“9000

Situagao do Processo - Aguardando decisdo administrativa.

el

Situagao do Processo - Registro.

x

Situagdo do Processo - Arquivado.

O sistema de busca de marcas do INPI apresenta uma lista
de resultados contendo informagdes relevantes para a analise
inicial. Esses resultados podem ser visualizados na Figura 6.

Figura 6 — Resultados da pesquisa por palavra-chave

E&Y orasi Acesso & Informagio Particlpe  Servicos  Legislagdo  canals

Prc‘vgnedade Industrial
Minisiério da Economis

BATAVIA S/A. 21:10

b CINTHYA LOREN SANTOS LEAL NCL(8) 09
= CINTHYA LOREMN SANTOS LEAL NCL(B) 38
. NCL(S) 17 - Deferida
R e " WORLD WIDE SWIMMINGFOOLS
NEGOCIOS DE FRANGUIAS LTOA iy i
$1508190623/07/2018 () Fiber x WAGNER DICHIUTA ALVES EIRELI - ME  NCL{11) 38
esosssnaarior " FIBER BANDA LARGA SERVIGOS €
1ss0ss3033/10/2000 (Z) FIBER = IS A LA Sa Newaay 3
) L FIBER TNOVA CONSULTORIA EM )
a120807003/11/2020 (D) x e e e a2
226890006 19/04/2021 - FIBER FIRER TECIDOS TECNICOS LTDA NCL(11) 08
wasermaryiigzoz: @) v - e 30

PARTICIPACOES LTDA EPP.




Na pagina de resultados (Figura 6), a primeira coluna indica o
numero do processo (protocolo do pedido), a segunda apre-
senta a data do protocolo, e as colunas seguintes trazem in-
formacdes sobre a marca, a situagao do processo, o titular e
a classe de produtos ou servigos. As classes serdo aborda-
das em sec¢ao especifica mais adiante.

E importante destacar que a pesquisa basica, isoladamente,
nao é suficiente para uma analise completa de anterioridade,
devendo ser complementada por outros tipos de pesquisa.

3.3 Ampliacao da busca: pesquisa por radical

Para ampliar o alcance da busca e identificar variacdes se-
melhantes de um mesmo termo, o sistema do INPI disponi-
biliza a pesquisa por radical. Esse tipo de pesquisa é espe-
cialmente util guando o nome pretendido é curto, comum ou
passivel de variagoes linguisticas.

A Figura 7 apresenta a interface da pesquisa por radical, na

qual o sistema localiza marcas que contenham parte do ter-
mo informado.
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Figura 7 — Pesquisa por radical ha base de marcas do INPI

EBRAS\L Acesso a informagdo Participe  Servicos  Legislagdo  Canais
Instituto Nacional da

Propriedade Industrial

Ministério da Economia

Consulta a Base de Dados do INPI
[ Inicio | Ajuda? | L

» Consultar por: Base Marcas | Pesquisa Basica | Marea | Tituiar | C6d. Figura | Finalizar Sessio
Fomega abanp as chaves de pesquisa desejadss

Ublize a Pesquisa Avangada para cnar consullas especificas

Eute 0 uso de frases ou paldvras genéncas

Tipode Pesquisa: O pata @ Radical

Marca: fiber

(Classificacao de Nice - NCL: « Classficacao de Nice »
Ne de Processos por Pagina; 20 v/

pesquisar » | | limpar

Os resultados obtidos a partir desse tipo de pesquisa sao
exemplificados na Figura 8, permitindo ao usuario identificar
marcas que compartilham elementos semelhantes e que
poderiam gerar conflito com a marca pretendida.
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Figura 8 — Resultados da pesquisa por radical

BRASIL Acesso a informagio Participe  Servigos  Legislagio  Canai
Inststut
o

1y

to Nacional da )
priedade Industrial
Ministério da Economia

Consulta & Base de Dados do INPI
[ nicio | Ajuda? ]

» Consultar por: Pesquisa Basica | Marca | Titular | Cod. Figura ]

RESULTADO DA PESQUISA (21/01/2026 a5 14:33:08)

Marca: “fiber”

Foram encontrados 1942 processos que satisfazem & pesquisa. Mostrande pdgina 1 de 98.
Nimero Prioridade Marca Situacio Titular Classe
00301807503/05/1951 () FIBERGLAS X Einto  OWENS CORNING 23:10

00325909919/03/1956 o FIBERGLAS X Extinto OWENS CORNING 3:10

003279294 21/05/1956 o FIBERGLAS x g OWENS CORNING 24:10

OWENS CORNING INTELLECTUAL
marca 17:10

00331171606/07/1956 () FIBERGLAS i

OWENS CORNING INTELLECTUAL

00500801806/07/1956 () FIBERGLAS g

@
3
2
F
S
]

007531788 25/03/1965 0 FIBERFRAX ﬁ' marca  UNIFRAX I LLC NCL(8) 23

606872086 25/03/1965 FIBERFRAX (B marca  UNIFRAXILLC NCL(8) 17

004508122 25/03/1565 FIBERFRAX ¥ Extinto  UNIFRAX ILLC i7:20

004508130 25/03/1965 FIBERFRAX X Bdinto  UNIFRAX I LLC 23:10

00753180029/03/1965 FIBERFRAX (R marca  UNIFRAX I LLC NCL(B) 17

00753505812/01/1968 FIBERFRAX X Bdinto  UNIFRAX I LLC 23:10

00 © 690 ©

00753504012/01/1568 FIBERFRAX X Extinto  UNIFRAX ILLC 19: 10
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3.4 Refinamento dos resultados: pesquisa booleana e fil-
tro de pedidos vivos

Além da pesquisa basica, o sistema de busca de marcas do
INPI oferece recursos de pesquisa avangada, que permitem
refinar os resultados por meio de combinacdes de termos e
critérios especificos, como a pesquisa booleana e a pesqui-
sa fuzzy.

Quando a quantidade de resultados é elevada, torna-se ne-
cessario refinar a busca. Para isso, o sistema do INPI dispo-
nibiliza a pesquisa booleana, que permite a combinacao de
termos por meio de operadores logicos.

A pesquisa booleana possibilita combinar termos e opera-
dores logicos, enquanto o filtro de pedidos vivos permite res-
tringir os resultados a marcas ativas ou em tramitagao.

Observacgoes:
1) Pesquisa Booleana: possivel utilizar operadores logicos
como AND, OR e AND NOT para refinar os resultados. Tam-

k9

bém é permitido o uso do caractere curinga para truncar

palavras e recuperar variagdes do termo pesquisado.

2) Filtro de pedidos vivos: O filtro de pedidos vivos restringe os
resultados da pesquisa as marcas que se encontram ativas
ou em analise no INPI, desconsiderando processos arquiva-
dos ou extintos, o que torna a busca mais objetiva e atual.
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Na Figura 9, observa-se a utilizagdo da pesquisa booleana
em conjunto com o filtro de pedidos vivos.

Figura 9 — Pesquisa Booleana e Pedidos Vivos

E&3 erasi Acesso & informagio Participe  Servicos  Legislagho  Canais
Instituto Nacional da X

Propriedade Industrial

S Pt

Consulta & Base de Dados do INPI
[ nicio | Ajuda? | Login
» Consultar por: Base Marcas | Pesquisa Basica | Marca | Trular | Cod. Figura | Finalizar Sessio

Fomese abais 83 chaves de pesquisd desepscas
Utilize a Pesquisa Basica para pesquisar pelo Radical de uma Marca
Ewite 0 uso de frases ou palivras genencas

Tipo de Pesquisa Textual: ®) Basleana Fuzry \_}4— Pedidos Vivos
Marca:|
h‘uéiuuer .émreseni.a[g: - MNatureza:| v
Classificacio de Nice - NCL:| «« Classificacdo de Nice »

pesquisar » | | limpar

Os resultados obtidos a partir da pesquisa booleana sao
apresentados na Figura 10, demonstrando uma listagem
mais precisa de marcas conforme os critérios definidos.
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Figura 10 — Resultados da pesquisa booleana

E BRASIL Acesso a informagdo Participe Servigos Legislagdo Canais

Instituto Nacional da
Prg&riedadc Industrial
Min: 10 da Economia
Consulla & Base de Dados do INP
[ Inicio | Ajuda? ]
» Consultar por: Posquisa Basica | Marca | Ttular | God. Figura 1
RESULTADO DA PESQUISA (02/02/2026 35 11:05:46)
- h

Fou rados 441 processos que satisfazem 3 pesquisa. Mostrando pigina 1 de 23
Namero ade Marca situacsio Titular dlasse
Registra
e1691862730/10/1992 () FIBER ONE ® demarca  SOCIETE DES PRODUITS NESTLES/A.  29: 10
em vigor
Registta  £lPPORT PRODUTOS NUTRICIONAIS
B1/69610525/03/1994 () NUTRI FIBER ®  demarca Us 1 50
LToa.
am vigor
Registro
81942111309/08/1996 () FIBER-LAN (B demarca  LIGHTERA LATAM S.A. 09125
am vigor
Reglstro
82044513429/12/1997 (§) MI-FIBER R demarca CARAMURU ALIMENTOS S/A NOL(7) 31
em vigor
82188221004/08/1999 () TIMES FIBER ~" Reg.c/Pan. R FTELECOM LTDA ME 40: 15
52188223509/08/1999 () TIMES FIBER ¥ Req./Pan. R F TELECOM LTDA ME 09125
IPF SELENIUM IMPREGNATED = (9% \uran intamational industrias,
82425397317/12/2001 () I e B demarca [ESR T NCL(7) 09
em vigor
_ Registro i BELLA TEXTIL IMPORTAGAO E
82498976731/10/2002 ([} FIBER FRESH B demarca o e o nNew(s) 20
em vigor
Registra
82529510612/03/2003 () MI-FIBER R demarca CARAMURU ALIMENTOS S/A NCL(8) 30
em vigor
Registra .
s2585115706/10/2003 () LIPO FIBER R demarca DIONATUS LABORATORIO BOTANICO () gy o5
LTDA
em vigor
Registro
< BIONATLS | ABORATGRIO ROTANICO
62585117306/10/2003 {J) LIPO FIBER & demarca o NCL(B) 05
om vigor

3.5 Identificagcao de semelhancas: pesquisa fuzzy

A pesquisa fuzzy é indicada para identificar marcas com gra-
fia, pronuncia ou estrutura semelhantes ao termo pesquisa-
do. Esse tipo de busca é fundamental para avaliar riscos de
confuséo ou associacao indevida entre marcas.

A interface da pesquisa fuzzy é apresentada na Figura 11,

gue demonstra a possibilidade de localizar marcas idénticas
ou aproximadas ao termo informado.
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Figura 11 — Pesquisa fuzzy (aproximacgéao de termos)

&3 erasi Acesso & informagio Participe ~ Servicos  Legislagio
]n.ﬁﬂnhb{u:&mald.l .
Propriedade Industrial
e

Consulta & Base de Dados do INPI
( Inicio | Ajuda? | Login | Cad:
» Consultar por: Base Marcas | Pesquisa Basica | Marca | Titular | Céd. Figura | Finalizar Sessdo

Fomegs sbaio 53 chaves o peaquiss Gesejdas
Utiize & Pesquisa Bisica para pesquissr peio Radical de uma Marca
Eite 0 Uz d& Fases ou palias gend

Canais

Tipo de Pesquisa Textual: () Booleana @) Fuzzy Q Pedidos Vivos
Marca: fiber |
[ Qualquer Apresentacho v | Newrezs| v
Classificagio de ice - NQL:| | [/ « Classificagio de Nice »

N° de Processos por Pagina :| 100 v

[pesquisar» | [fimpar

Na Figura 12, sao exibidos os resultados da pesquisa fuzzy,
acompanhados de indicadores de similaridade, que auxiliam
0 usuario na avaliagao do grau de aproximagao entre as mar-

cas encontradas e o sinal pretendido.

Figura 12 — Resultados da pesquisa fuzzy

BRASIL Acesso & informagio Participe Servigos

Consulta A4 Base de Dados do INPI

isa B

» Consultar par: Pes
RESULTADO DA PESQUISA (02/02/2026 a5 11:20:13)
Marca: “fiber™
Foram encontrados 840 processos que satisfazem  pesquisa. Mostrando pagina 1 de 42.

s Numero Prioridade Marca Bihl#n Titular

a | Marca | Titular | Céd. Figura ]

Aguardando
100941617975 1811072023 (T) Kisst Fiber seowe v camede  KEILAKNUST DA SILVA BARROS
ménto

Aguardando
10094078816027/06/2025 ([} NUTRAPURE PURE FIBER v exame de
mérita

MASTER BLENDS INDUSTRIA DE
ALIMENTOS EIRELI - ME

Registro de
soomsesssess ryozmos () NUTEARLORAPRIGIOTIE gy UETCE comcasonts, e
vigor

Aguardando
10083927 746823/05/2025 () FUXION LIQUID FIBER w  exameds  MIGUEL ALVARO ZUNIGA BENAVIDES
mérite

Aguardando
10093525953804/07/2024 ([} PRANA Fiber +  examede  LORENA KOTT TOMAZETT
mérito

_ Registrode
100026945971 10/08/2022 (I} FIY FIBER (@ marcaem  FARMACIA PERSONALE LTDA
vigor

Registra de
marca em
vigor
Rugistro de

marca em
vigar

FIBER RESERVA PROVEDORES DE

10093365080427/02/2024 () FIBER GIGA e I

@

FRATEX LICENCIAMENTO DE MARCAS
L

@

10052336995323/06/2021 ([} T&F FIBER GLASS
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Legislagde  Canais

[ Inicio | Ajidar ]

Classe

NCL(12) 35

NCL(12) 05

NCL(8) 32

NCL(12) 05

NCL(12) 05

NEL(11) 05

NCL(12) 35

NCL(11) 28



3.6 Analise do tipo de marca nos resultados

Além do nome da marca, é essencial observar o tipo de apre-
sentacao do sinal nos resultados da busca. O sistema do
INPI identifica se a marca € nominativa, figurativa, mista ou
tridimensional, e essa informacao influencia diretamente a
anadlise de risco.

Na Figura 13, é apresentado um exemplo de marca nomina-
tiva nos resultados da busca. Nesse caso, a protecao recai
sobre o0 nome em si, independentemente da forma visual
adotada.

Figura 13 — Exemplo de marca nominativa nos resultados da busca

m BRASIL Acesso & informagio Participe Servigos Legislacio Canais

nshiuto Nacional da ]
Propriedade Industrial
Ministério da Economia

Consulta @ Base de Dados do INPI

[ Inicio | Ajuda? ]
» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cod. Figura | 1o
Marca
Ne do Processo: 816918627
Marea; FIBER ONE
Situago: Registro de marca em vigor
Apresentacho: MNominativa
Natureza: De Produto

Classificagdo de Produtos/Servicos

Classe Nacional Sub-Classe Nacional Espexficagio Live
n
ra] 2 Carnes, aves e ovos para alimentago; Pexes e de ...
3
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A Figura 14 ilustra um exemplo de marca figurativa, compos-
ta exclusivamente por elementos visuais. A analise desse
tipo de marca deve considerar a semelhancga grafica com
outros sinais existentes.

Figura 14 — Exemplo de marca figurativa nos resultados da busca

E BRASIL Acesso & informagao Participe Servigos Legislagdo Canais
N

nstih cional da
Propriedade Industrial
finistorio da E 5
Consulta a Base de Dados do INPI
[ Inicio | Ajuda? ]
» Consultar par: No Process | Marca | Titular | C5d. Figura | 1o

Marca

N do Processo: 927667487 B 1
Marca: FIBER CNC
Situagio: Registro de marca &m vigor
™
La
Apresentacdo: Mista ..
Matureza: Produtos efou Sesvico

A correta interpretagdo dessas informagoes é fundamental
para uma avaliacao inicial consistente da viabilidade da mar-
ca pretendida.
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3.7 Busca por titular: pesquisa por CNPJ ou CPF

Além da busca por nome e classe, o sistema do INPI permite
arealizacao de pesquisas com base no titular da marca. Esse
tipo de busca pode ser feito a partir do CNPJ ou CPF, sendo
especialmente (til para identificar marcas depositadas ou
registradas por uma determinada pessoa fisica ou juridica.

Na Figura 15, é apresentado um exemplo de pesquisa por
CNPJ, que permite ao usuario localizar todas as marcas vin-
culadas a um mesmo titular. Essa funcionalidade é impor-
tante para:

* verificar o portfélio marcario de uma empresa ou pesqui-
sador;

e identificar padrdes de atuacao;

e complementar a andlise de anterioridade.

Figura 15 — Pesquisa de marcas por CNPJ ou CPF

E=3 srasi Acesso a informagéio Participe  Servicos  Legislagio  Canais
Propriedade Industrial
Ministério da Economia
Consulta 4 Base de Dados do INPI
[ Inicio | Ajuda? | Login | Cadastre-se aqui. ]
» Consultar por: Base Marcas | Pesquisa Basica | Marca | TIUIAr | Céd. Figura | Finalizar Sessio

Farmega abaixo a3 chaves O pesQuisa desejadas
A pesquise deve ser fella pelo CNPU/CPF ou pelo Nome do Titular

CNPJ/CPF :33724082000176
Nome :

O de Processos por Pdgina 1|20 v

pesquisar » | [ limpar
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3.8 Dicas gerais para uma busca eficiente

Realizar uma boa busca de anterioridade exige atencéo e
estratégia. Pequenos ajustes na forma de pesquisar podem
fazer grande diferenga nos resultados encontrados. A seguir,
apresentam-se alguns cuidados basicas para tornar a busca
mais eficiente.

3.8.1 Cuidados iniciais na realizagdo da busca

Uso de maiusculas e minusculas: O sistema de busca do
INPI ndo diferencia letras maildsculas de minusculas. Isso
significa que pesquisar uma marca em caixa alta ou baixa
produzird os mesmos resultados.

Pontuacao e espagamento: Sinais de pontuagdo, como
hifen, ponto ou virgula, sdo desconsiderados pelo sistema.
Assim, termos escritos com ou sem pontuagao costumam
gerar resultados iguais. Ainda assim, recomenda-se testar
variagoes quando houver duvida.

Importancia de realizar miiltiplas buscas: Uma Unica pes-
quisa raramente é suficiente. Para aumentar a chance de
identificar marcas semelhantes, é recomendavel realizar va-
rias buscas com variagées do mesmo nome, utilizando dife-
rentes tipos de pesquisa disponiveis no sistema.
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Busca por palavras compostas e isoladas: Marcas forma-
das por mais de uma palavra devem ser pesquisadas tanto
na forma completa quanto com cada termo separadamen-
te. Isso ajuda a identificar marcas semelhantes que utilizem
apenas parte do nome.

Exemplos praticos

Por exemplo, uma marca ficticia como “PONTO VERDE”
pode ser pesquisada de diferentes formas:

¢ naformacompleta;

e apenas pelo termo “PONTO”;

e apenas pelo termo “VERDE”;

e e com variagdes semelhantes, quando necessario.

Esse cuidado amplia o alcance da busca e reduz o risco de
deixar passar marcas potencialmente conflitantes.
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Classificacao
de Nice

A Classificacdo de Nice é um sistema internacional utiliza-
do para organizar e classificar os produtos e servicos rela-
cionados aos pedidos de registro de marcas. Esse sistema
€ adotado pelo Instituto Nacional da Propriedade Industrial
(INPI) e por diversos paises, com o objetivo de padronizar a
protecdo marcaria e evitar conflitos entre marcas que atuam
em setores distintos.

Atualmente, a Classificagao de Nice é composta por 45 clas-
ses, sendo 34 destinadas a produtos e 11 a servigos. A cor-
reta identificagdo da classe € um elemento essencial tanto
para o depdsito do pedido de marca quanto para a realizacao
da busca de anterioridade.

A lista das classes em portugués pode ser acessada a par-
tir do campo Classificacdo de Nice (Figura 4), sendo que a
versao oficial esta disponivel no site da WIPO: https://www.
wipo.int/classifications/nice/
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4.1 A importancia da Classificagcao de Nice na busca de
marcas

A busca de anterioridade deve sempre considerar a classe
de produtos ou servigos relacionada a marca pretendida.
Isso ocorre porque marcas idénticas ou semelhantes podem
coexistir legalmente quando estdo registradas em classes
distintas, desde que nao haja risco de confusio ou associa-
cao indevida.

Dessa forma, compreender a Classificagao de Nice permite
ao usuario:

e direcionar a busca para o setor correto;

e reduzir a quantidade de resultados irrelevantes;

e tornar a analise de risco mais precisa.

Na Figura 16, é apresentada a interface relacionada a sele-
¢ao ou visualizacao da Classificacao de Nice no sistema de
busca de marcas do INPI, evidenciando a importancia desse
critério na pesquisa, usando como exemplo a marca “fiber”.

Figura 16 — Classificacao de Nice no sistema de busca de marcas do INPI

Classificacéo de Produtos / Servicos
Classe de Nice Situacdo da Classe Especificagdo
NCL(11) 37 Vide Situag3o do Processo Instalagdo e reparo de aparelhos elétricos; Instalagdo, mant...

Classificac8o Internacional de Viena

Edigio Cédigo Descrigdo
4 29.1.12 Duas cores predominantes
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4.2 Realizacao da busca utilizando a Classificagao de
Nice

Uma vez identificada a classe mais adequada ao produto ou
servico que a marca pretende identificar, o usudrio pode rea-
lizar a busca combinando o termo da marca com a classe
correspondente. Essa combinagédo permite restringir os re-
sultados aquele segmento especifico de atuagao.

Na Figura 17, observa-se um exemplo de pesquisa exata as-
sociada a Classificacao de Nice, em que o termo pesquisado
é analisado apenas dentro da classe selecionada.

Figura 17 — Pesquisa exata associada a Classificagdo de Nice

BRASIL Acesso a informagdo Participe Servigos Legislagdo Canais
Instituto Nacional da

Propriedade Industrial

Ministério da Economia

Consulta & Base de Dados do INPI
» Consultar por: Base Marcas | Pesquisa Basica | Marca | Truiar | C6d Figura | Finalzar Sessao

Formega abaixo as chaves de pesqursa desejadas.
Utitze 3 Pesquisa Avangada para enar consullas especificas
Evite 0 uso de frases ou paidvras gendncas.

Tipo de Pesquisa: ® Exata O Radical

Marca: fiber

Classificacio de Nice - NCL:|42 « Classificagao de Nice »
NP de Processos por Pagina : 100 v

pesquisar » | | limpar

Os resultados dessa pesquisa sdo apresentados de forma
mais direcionada, conforme demonstrado na Figura 18, faci-
litando a identificagdo de marcas potencialmente conflitan-
tes dentro do mesmo ramo de atividade.
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Figura 18 — Resultados da pesquisa exata com Classificagédo de Nice

BRASIL Acesso a informagio Participe Servigos Legislagdo Canais

Instituto Nacional da

Propriedade Industrial

Ministério da Economia

Consulta & Base de Dados do INPI

[ Inicio | Ajuda? |
» Consultar por: Pesquisa Basica | Marca | Taular | Coa Frgura ]
RESULTADO DA PESQUISA (21/01/2026 s 15:09:30)
Marca: "fiber” Classe Internacional: "42"
Foram encontrados 2 processos que satisfazem & pesquisa. Mostrando pagina 1 de 1.
Nimero Prioridade Marca Situacdo Titular Classe
PR FIBER INOVA CONSULTORIA EM
92120897903/11/2020 () - X considerndo oot PV D NCL{11) 42
inexistente
Aguardando
ANDERSON RICARDO ELANG
satsazasiosoes () FIser v emmede 1o OGO NaL(12) 42

Paginas de Resultados:
1

A utilizacao da classe correta nao elimina a necessidade de
outras modalidades de pesquisa, mas contribui significativa-
mente para uma analise mais organizada e eficiente
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Conclusao e
Recomendacdes Finais

A busca de anterioridade de marcas é uma etapa essencial
para a protecdo adequada de sinais distintivos, contribuin-
do para a reducao de riscos no processo de registro e para
a tomada de decisdes mais seguras no desenvolvimento de
produtos, servigos e iniciativas institucionais.

Ao longo deste guia, foram apresentados os conceitos funda-
mentais sobre marcas, bem como as principais orientagdes
praticas para a utilizacao do sistema de busca do Instituto
Nacional da Propriedade Industrial (INPI). A correta aplica-
¢cao dessas orientagcdes permite uma analise preliminar mais
consistente e consciente do cenario marcario existente.

Recomenda-se que a busca de anterioridade seja realizada
de forma criteriosa, utilizando diferentes tipos de pesquisa
e considerando as especificidades de cada caso. Ressalta-
-se que este guia possui carater informativo e educativo, ndo
substituindo a analise técnica especializada, a qual pode ser
necessaria para avaliagdes mais aprofundadas.
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A adocao dessas boas praticas fortalece a cultura de prote-
¢éo da propriedade intelectual e favorece o desenvolvimen-
to de projetos e negdcios de maneira mais segura e susten-
tavel, garantindo o uso exclusivo, prevenindo a concorréncia
desleal, protegendo a reputagao e agregando valor ao negé-
cio. Em contrapartida, a auséncia de registro possibilita que
terceiros copiem, utilizem indevidamente ou até registrem o
nome, podendo obrigar a empresa ou produto ou servi¢o a
alterar sua identidade.
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